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G ranskning sniimnden
foir radio och TV

BESLUT SB 46/01
2001-02-07 Diarienr: 159/00-24

SAKEN
"TV4 Ost”, TV4, 2000-03-21, 03-28 och 04-04, kl. 18.10-18.30,
matlagningsprogram; fraga om otillborligt gynnande

En anmélan

| programmen, som hade undertiteln Micro mat, tillagades matrétter med hjédlpav
en mikrovagsugn av market Whirlpool. Vid tillagningarna beréttade program-
ledaren vilken funktion som skulle anvandas, "jetdefrost", "crisp" och "stek".
L ogotypen for Whirlpool férekom i bild pa mikrovagsugnen och paprogram-
ledarens forklade som hade logotypen for Whirlpool péatryckt. | programmet den4
april visades vid ett tillfalle logotypen pa forkladet sarskilt tydligt.

Anméalaren har anméalt programmet den 28 mars 2000. Namnden har &ven granskat
programmen som sandes veckan fore och efter, den 21 mars respektive 4 april.
Anmélaren anser att programmet innebar produktplacering och otillborligt
gynnande av Whirlpool.

TV4anfor i sitt yttrande att &ven om varumarket Whirlpool skymtadesi program-
men skedde dettainte pa ett otillborligt sétt. Det var inte producentens avsikt att
exponeravarumarket. Men det faktum att det forekom kunde knappast haundvikits
med tanke pa programmetsidé. Vidare anfors att viss varumarkesexponering & i
princip oundviklig i matlagningsprogram daolikaredskap anvands. | det aktuella
fallet forekom inte ndgon sérskild fokusering pavaror fran Whirlpool och TV4
anser att inslagen inte otillborligt gynnade ndgot kommersiellt intresse- trotsatt
viss exponering skedde av Whirlpool. Y ttrandet &terfinnsi sin helhet i bilagal.

GRANSKNINGSNAMNDENS BEDOMNING

Enligt 6 kap. 4 § radio- och TV -lagen (1966:844) far program sominte &r reklam
inte pa ett otillborligt satt gynna kommersiella intressen. Enligt Gransknings-
namndens praxis kan ett omnamnande av foretags- och produktnamn utanfor
annonstid accepteras om det & motiverat av ett informations- eller
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underhdlIningsintresse. Ju mindre informations-/underhallningsintresse som
foreligger i ett visst fall, desto mindre ar ocksa det gynnande, dvs. den grad av
fokusering pa ett varumarke eller ett foretagsnamn som kan tillatas. Omvant
galler att en hogre grad av fokusering, och darmed gynnande, kan tilldtasomin-
formations-/underhallningsintresset ar betydande.

| sadanafall dér sandningarna sker under betingel ser som programforetaget helt
rader Over stalls sarskildakrav parestriktivitet med exponering av varuméarken
eller fOretagsnamn.

| programmen férekom mérket Whirlpool bade paugnarnaoch paprogramledarens
forklade. Tillagningsfunktionerna pa Whirlpools ugnar betonades sarskilt. Enligt
namndens mening uppkom sammantaget en fokusering pa Whirlpool som gick
utéver vad som kunde varamotiverat av nagot i nformations-dler underhdinings-
intresse. Programmen strider déarfor mot bestdmmel sen om otillborligt gynnandeav
kommersiellaintressen i 6 kap. 4 § radio- och TV-lagen.

Granskningsnamnden finner inte skal att anstkaom paforande av séarskild avgift
enligt bestdmmelsernai 10 kap. 5 § och 12 kap. 4 § radio- och TV-lagen.

Detta beslut har fattats av Johan Munck, Ingrid Edstrom, Ella Niia, Mikael
Odenberg (skiljaktig mening), Agneta Ringman (skiljaktig mening), Soren
Thunell och Goran Schéder efter foredragning av Annelie Ulfhielm.

Den skiljaktiga meningen framgar av bilaga 2.

Pa Granskningsnamndens vagnar

Johan Munck

Annelie Ulfhielm



